Fişa proiectului nr. 2

                                                                          ALBA CONSILIUL JUDEŢEAN          

Titlul proiectului:

TÂRGUL DE CARTE ALBA TRANSILVANA
EDIŢIA A II-A

Proiectul răspunde la următoarele obiective generale:

· facilitarea accesului la cultură în cadrul unui târg de carte, unanim considerat a fi un forum temporar pentru producătorii şi consumatorii de cultură scrisă şi nu numai;

· stimularea unor activităţi conexe actului cultural care pot mări atractivitatea lui oferind accesul la cultură tuturor categoriilor sociale, inclusiv celor marginalizate sau defavorizate;

· promovarea valorilor culturale judeţene şi naţionale, punerea lor la dispoziţia publicului prin dezvoltarea marketingului cultural;

Sector:

Proiectul se va implementa în judeţul Alba

Localizarea:

România – Judeţul Alba - municipiul Alba Iulia 

Corelarea cu obiectivele Planului de Dezvoltare Naţional şi Planului de Dezvoltare Regional:

· continuarea proiectului va duce la favorizarea accesului la cultură care este factor principal de coeziune socială şi semn al consolidării identităţii culturale în procesul integrării europene de care beneficiază toate categoriile sociale, inclusiv cele defavorizate sau marginalizate

· promovarea patrimoniului cultural, natural şi istoric favorizează dezvoltarea turismului şi automat creşterea potenţialului economic al zonei

Beneficiarul iniţiator:

Nume: Biblioteca Judeţeană ,, Lucian Blaga” Alba

Contact: Pop Mioara, director

Telefon: 0258811443

Fax: 0258817204

E-mail: bjalba@gmail.com

Beneficiarul direct:

Întreaga populaţie a judeţului Alba

Partener:

 Consiliul Judeţean Alba

Justificarea necesităţii proiectului:

Prin producţia editorială prezentată la acest eveniment, ca şi prin serviciile de marketing şi promovare publică, se asigură punerea bunurilor culturale la dispoziţia publicului larg într-un mod accesibil şi atrăgător. Nici o altă formă de marketing nu poate asigura nivelul de audienţă, de accesibilitate, simultaneitate, de atragere, motivare şi implicare precum acest târg naţional de carte, a cărei primă ediţie a fost considerată ca fiind printre cele mai reuşite evenimente culturale ale anului 2008. 

Numărul mare de vizitatori (aproximativ 3000 persoane/zi), ecourile media, impresiile favorabile exprimate de participanţi ne-au convins că acest proiect trebuie continuat şi dezvoltat, astfel încât Alba Transilvana să devină un brand al cărţii şi oraşului nostru. 

Un alt aspect ce se cuvine remarcat este acela că un astfel de eveniment are o puternică latură educativă prin asigurarea formării la elevi şi studenţi a unor metode de învăţare noi şi moderne, învăţarea prin cercetare şi documentare şi prin accesarea informaţiei în mod facil şi atrăgător. 

De asemenea proiectul încurajează păstrarea şi promovarea spiritului comunităţii locale şi perpetuarea lor prin contactul direct între generaţii diferite şi prin învăţarea şi consolidarea unor cunoştinţe în mod interactiv.

Descrierea proiectului:

Obiective specifice (scopul proiectului):

· facilitarea accesului la cultură şi educarea populaţiei din punct de vedere cultural printr-un eveniment de calitate, realizându-se astfel coeziunea socială şi consolidarea identităţii culturale la toate categoriile sociale dând fiecăruia posibilitatea să se integreze în acest proiect în funcţie de categoria socială sau de nivelul de vârstă

· crearea unei manifestări culturale atractive prin diversitatea şi accesibilitatea evenimentelor propuse

· promovarea judeţului Alba în rândul unor puncte de interes turistic prin zestrea culturală, istorică şi a peisajelor naturale de care dispune

· stimularea spre creativitate neînchistată şi spre deschidere în alt mod mai palpabil şi mai uşor de perceput spre mediul cultural românesc

Descrierea generală:

Târgul de carte ALBA TRANSILVANA, ediţia a II-a se va desfăşura în Alba Iulia, oraş cu potenţial cultural ridicat şi cu un ambient adecvat desfăşurării unei asemenea manifestări. 

Prima ediţie a târgului a reunit în jur de 40 de edituri din ţară şi peste 40 de lansări de carte, la care s-au adăugat activităţi interactive cu copiii preşcolari, momente artistice susţinute de către elevii din şcoli şi licee din municipiu, întâlniri cu personalităţi participante la Festivalul Internaţional „Lucian Blaga”, proiecţii de film, seminarii etc.

La ediţia următoare se doreşte o participare mai largă, în special a marilor edituri din ţară, organizarea de seminarii în colaborare cu breslele profesionale din judeţ, dialoguri interactive pe diferite teme între specialişti şi publicul de toate vârstele, insistându-se pe promovarea lecturii în toate mediile.

· Organizarea mai multor dezbateri de tip work-shop pe tema: STRATEGII DE COMUNICARE A ACTULUI CULTURAL cu aplicare pe Târgul de carte. Vor participa jurnalişti din mass media locală şi naţională, studenţi ai Facultăţii de Jurnalism de la Universitatea „Lucian Blaga” din Sibiu, cadre didactice, editori, librari, bibliotecari, vizitatori ai târgului;

· Seminarii în colaborare cu breslele profesionale din judeţ: „Ce sunt? Ce-aş vrea să fiu?”;

· Proiecţii de film; Momente artistice;

· „Vârstele cărţii” - activităţi interactive cu elevii din municipiu şi judeţ ;
· Editarea unui Calendar al Târgului de Carte ALBA TRANSILVANA;

· Editarea Catalogului Târgului de Carte ALBA TRANSILVANA;
· Unei categorii speciale de consumatori de cultură i se va adresa o secţiune nouă a festivalului intitulată ,,CITIM PENTRU TINE”, la care vor participa poeţi, iubitori de poezie, copii şi tineri. Această secţiune urmăreşte dezvoltarea competenţelor de comunicare orală şi cunoaşterea operei poeţilor reprezentativi, cultivarea gustului pentru frumos şi implicarea tinerilor în promovarea valorilor culturale autentice;

· Vor fi prezentate în cadrul târgului publicaţiile editate de către Biblioteca Judeţeană, dintre care se remarcă volumele lui Lucian Blaga în mai multe limbi de circulaţie internaţională; 

· Pentru o mai mare audienţă şi participare, mediatizarea evenimentului se va face, în primul rând prin intermediul paginii WEB, www.albatransilvana.ro, construită special în acest sens, precum şi prin celelalte medii de informare (presa scrisă, radiouri, televiziune etc.);

· Promovarea evenimentului se va face prin materiale promoţionale precum:

- afişe, fly-ere, pixuri, insigne, baloane, bomboane personalizate „LECTURĂ CU …GUST”, tricouri etc.
 Rezultatele aşteptate:

· popularizarea actului lecturii în rândul tinerilor, prin  conceperea târgului ca spectacol al cărţii;

· creşterea fidelităţii şi motivaţiei participanţilor de toate categoriile sociale faţă de acest eveniment;

· participarea a peste 50 de edituri de prestigiu, a unor invitaţi de marcă şi a unui public numeros;

· evidenţierea imaginii pozitive a bibliotecii publice prin atragerea spre lectură şi cunoaştere a unui public cât mai larg, din toate sferele şi categoriile sociale;

· dezvoltarea turistică a zonei prin promovarea valorilor culturale, istorice şi naturale.

Impactul proiectului:

Economic:

· creşterea veniturilor din turism şi vânzări prin participarea unui număr mai mare de vizitatori

· stimularea unor activităţi conexe turismului care măresc atractivitatea zonei şi care popularizează zona, putându-se crea noi locuri de muncă

Social:

· stimularea colaborării şi creşterea coeziunii sociale prin implicarea tuturor categoriilor sociale în derularea proiectului

Educativ:

· creşterea gradului de cunoaştere, informare şi educare al populaţiei

Cultural:

· sporirea interesului pentru cultură şi lectură al unui public numeros

· implicarea în actul cultural de calitate al tuturor în funcţie de vârstă şi grad de pregătire

Descrierea şi programarea principalelor activităţi:

- desfăşurarea târgului în perioada  mai

- evaluarea în perioada iunie
Buget estimat: 400000 lei
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